
TONGDA GROUP YouTube 频道运营分析报告
分析日期：2026年7月22日

对标竞品：瑞士立达（Rieter）、德国特吕茨勒（Trützschler）

一、三频道核心数据对比

指标 TONGDA GROUP Rieter（瑞士） Trützschler（德国）

订阅数 5,320 13,200 6,360

视频总数 344 150 81

总播放量 955,102 1,461,719 423,446

平均播放/视频 2,777 9,745 5,228

播放量/订阅比 179.5 110.7 66.6

入驻时间 2016年11月 2015年5月 2014年6月

关键发现
TONGDA 视频数量最多（是对手的2-4倍），但平均播放量最低，仅为Rieter的28%

Rieter以不到一半的视频数，获得了1.5倍的总播放量

TONGDA的播放量/订阅比最高（179.5），说明早期有爆款内容积累了大量外部流量

但近期表现严重下滑：最近视频播放量仅300-3,600，远低于B2B频道5000粉级别的健康基准（100-300/48h）

二、内容结构与质量对比

2.1 TONGDA 当前内容结构

内容类型 数量占比 表现

产品Shorts（15-60秒机器展示） ~70% 300-3,600播放

早期长视频（8-9年前） ~20% 20K-102K播放（历史爆款）

公司展示/质检 ~5% 1,104播放

社区帖子 少量 1-4互动/帖

播放列表分类（结构良好）：

Spinning Line Series（63视频）

Weaving Machine Series（61视频）

Textile Parts（25视频）

Nonwoven Machine（12视频）

Production Line（6视频）

Company Display（2视频）

2.2 Rieter 内容结构



内容类型 代表作品 特点

品牌故事 "From 1795 to Tomorrow: Sand Art" 情感化叙事，230年品牌传承

客户案例/Reference Mills Nazar Textile, Shijianzhuang Xinhe 32个视频，真实客户背书

产品技术深度 COMPACTeasy 2.0, R 70 Rotor 技术讲解+现场实拍

自动化/数字化 ESSENTIAL Digital Suite 展示Industry 4.0软实力

展会报道 ITMA系列 行业影响力展示

2.3 Trützschler 内容结构

内容类型 代表作品 特点

品牌形象片 "it's true - Image Movie" 高质量品牌电影级制作

客户案例 Ibrahim Fibres, Zirve Tekstil 客户工厂实拍+客户口述

全球布局 Worldwide系列（6国） 展示全球服务能力

产品技术 TC 30i, T-GO, BO-P, Magnotop 动画+实拍结合

数字化方案 My Production, Wire Management 专属播放列表

网络研讨会 TC 12 India Launch 在线教育+获客

三、核心问题诊断

问题1：有"量"无"质"——视频多但内容价值低
344个视频中，绝大多数是简单的机器运转Shorts（15-60秒），无解说、无字幕、无技术亮点标注

对比Rieter和Trützschler，每个视频都有明确的叙事结构：问题→方案→结果

问题2：缺乏"信任资产"——没有客户案例
Rieter有32个Reference Mill视频，Trützschler有Ibrahim Fibres、Zirve Tekstil等多个深度案例

TONGDA的YouTube频道上零客户证言、零案例研究——这是B2B机械行业最致命的短板

海外买家采购几十万美金的设备，核心决策依据就是"谁在用？效果如何？"

问题3：品牌叙事缺失
Rieter用"沙画艺术"讲述230年历史→85播放但品牌调性极高

Trützschler用"it's true"品牌电影展示130年传承→专业制作

TONGDA作为1952年成立的中国老牌，有70+年历史，但在YouTube上完全没有品牌故事内容

问题4：依赖"老本"——近期增长停滞
Top 6播放量视频全部是3-9年前发布的

近几年新视频最高仅3,600播放

说明YouTube算法已经不再推荐TONGDA的内容

问题5：SEO和转化链路薄弱
视频标题多为"TONGDA XXX Machine"，缺乏搜索关键词布局

描述区简单，未充分利用前两行的黄金搜索位

虽然有WhatsApp和邮箱，但没有明确CTA（Call to Action）："Get a quote""Book a demo""Contact our engineer"

社区Tab几乎无互动，浪费了触达订阅者的免费渠道



问题6：缺少数字化/智能化内容
Rieter推ESSENTIAL数字纺纱套件，Trützschler推Digital Solutions和My Production App

在Industry 4.0时代，买家关注"智能工厂"概念

TONGDA完全没有展示设备智能化、数字化管理能力

四、竞品值得学习的策略

4.1 Rieter的内容金字塔（最值得对标）

┌──────────────┐

│  品牌故事      │  ← 1-2个/年，情感连接

├──────────────┤

│  客户案例      │  ← 32个！持续产出

├──────────────┤

│  技术深度解析   │  ← 每个产品线

├──────────────┤

│  展会/活动     │  ← 行业影响力

└──────────────┘

4.2 Trützschler的"全球信任"策略
展示全球9个生产基地 + 服务网络

"Trützschler Worldwide"系列覆盖6个国家

让买家感知："这不是一个小作坊，是世界级企业"

4.3 两者共享的成功要素
1. 客户视角——不是"我的机器多好"，而是"客户用了之后多赚钱"

2. 专业制作——有脚本、有运镜、有后期

3. 技术叙事——每个视频讲清楚一个技术亮点

4. 持续更新——Rieter近一个月发了6+个视频

5. 长视频为主——YouTube算法偏好8-15分钟的深度内容

五、优化行动方案

第一阶段：快速止血（0-30天）

优先

级

行动项 预期效果

P0 优化频道首页：更新Banner（工厂全景+核心产品+联系方式）、优化About描述

（含关键词+多语言CTA）

提升专业形象，增加咨询

转化

P0 补充现有视频SEO：为Top 20视频添加含关键词的标题和描述，前两行必须包含核

心卖点+CTA

利用已有流量基础提升搜

索曝光

P1 激活Community Tab：每周2-3条帖子（展会预告、客户发货、新机型预告），

带动订阅者回访

激活沉默订阅者，提升频

道活跃度

P1 清理低质内容：隐藏播放量<50且无SEO价值的视频 提升频道整体内容质量信

号



第二阶段：内容升级（30-90天）

优先

级

行动项 具体做法

P0 制作3-5个客户案例视

频

联系已成交的海外客户（印度、孟加拉、埃及、巴基斯坦），拍摄工厂实景+客户访

谈，格式参考Trützschler的Ibrahim Fibres案例

P0 制作TONGDA品牌故

事片

3-5分钟，讲述1952年至今的发展历程、7个子公司、完整产品线，对标Trützschler

"it's true"

P1 启动"TONGDA Tech

Talk"系列

每周1期8-12分钟长视频，每期深度讲解一款机型的技术亮点、节能数据、产能对比

P1 制作生产线全流程视

频

从原料到成品的完整产线展示，展示"一站式解决方案"能力

P2 展会/工厂开放日Vlog 记录参展+客户来访，增加真实感和信任度

第三阶段：体系化运营（90天+）

优先级 行动项

P0 建立内容日历：每周固定发布2-3个视频（1个长视频+2个Shorts引流）

P1 YouTube Shorts策略升级：Shorts作为"引流钩子"，挂载完整版长视频链接

P1 多语言字幕：所有视频添加英语+西班牙语+阿拉伯语字幕（重点市场）

P2 YouTube SEO系统优化：关键词研究→标题优化→描述模板→标签策略→播放列表SEO

P2 数据驱动迭代：每月Review YouTube Analytics，识别高CTR话题方向

六、内容日历模板（建议）

周次 周一 周三 周五

W1 Shorts：机器运转展示 长视频：客户案例（印度纺纱厂） Shorts：工厂实拍花絮

W2 Shorts：配件特写 长视频：Tech Talk（环锭纺节能技术） Shorts：发货实拍

W3 Shorts：质检流程 长视频：产线全流程 Shorts：展会现场

W4 Shorts：客户工厂实拍 长视频：品牌故事/公司介绍 Shorts：团队/服务展示

七、关键KPI目标

指标 当前值 3个月目标 6个月目标

订阅数 5,320 6,500 8,000

月均播放量 ~2,000 10,000 25,000



指标 当前值 3个月目标 6个月目标

新视频平均播放（7天） 500 1,500 3,000

频道月询盘数 ~0 5-10 15-25

Community互动率 0.05% 2% 5%

八、总结

TONGDA在YouTube上有扎实的基础（955K总播放、344视频、5.3K粉丝），但面临"吃老本"的严峻问题——近3年几乎没有产生有影

响力的新内容。

与Rieter和Trützschler相比，核心差距不在于产品，而在于内容策略：

❌ 缺客户案例（信任资产）

❌ 缺品牌叙事（情感连接）

❌ 缺技术深度（专业信任）

❌ 缺转化链路（询盘漏斗）

最紧急的三件事：

1. 联系2-3家已成交海外客户，拍摄案例视频

2. 制作一条高质量品牌故事/工厂介绍视频

3. 优化频道SEO和CTA，让流量变成询盘

📎 频道链接：TONGDA GROUP YouTube

📎 对标频道：Rieter | Trützschler

https://www.youtube.com/@TONGDAGROUPTEXTILE
https://www.youtube.com/@Rieter-Group
https://www.youtube.com/@TruetzschlerGroup

